FAIRE MEILE

#rundumdieberge"/

FAIR CHECK

Die Berger Stral3e als 1angste Einkaufsstral3e Frankfurts wird zum Ort des Globalen
Lernens und des verantwortungsbewussten Konsums. Bis Ende 2024 werden die
Themen Klimagerechtigkeit, Fairer Handel und nachhaltiger Konsum in den Fokus
gerlickt. Mit unserem FAIRcheck kdnnen Sie aktiv dazu beitragen!

Nutzen Sie den Fragebogen gerne als eigene Checkliste bei lhrem Einkauf,
gehen Sie ins Gesprach mit Geschaften oder beteiligen Sie sich an gemeinsamen
Ladenrundgangen.

Ziel ist nicht die zwangsweise Anderung des Sortiments, sondern das konstruktive
Hinterfragen und die Sensibilisierung fur Veranderungspotenziale.

1. Was wunscht sich die Kundschaft des Geschafts in Bezug auf Fairtrade?

2. Was winscht sich das Geschaft von der Kundschaft in Bezug auf Fairtrade?

3. Aus welchen Landern kommen die angebotenen Produkte/Rohstoffe?
Ist der Ursprungsort erkennbar oder 1auft der Einkauf Uber anonymen GroRBhandel?

4. Welche Auswirkungen auf den Globalen Siiden haben die Produkte, die im Geschaft
verkauft werden?

5. Welche Auswirkungen auf den Globalen Stiden haben Prozesse des Geschifts, z.B.
Transport, Sortimentauswahl, Verpackung, Energiemanagement etc.?
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6. Gibt es Produkte, die ein Siegel haben?

7. Sind faire Angebote fiir die Kundschaft gut erkennbar?

8. Wenn ja, ist das Geschaft beim digitalen Einkaufs-Finder eingetragen?
https://www.fairtrade-deutschland.de/einkaufen/einkaufs-fincer

9. Gibt es fur die Branche einen speziellen Leitfaden, z. B. von FairWear oder FairToys?

10. Beteiligt sich das Geschaft an Kampagnen oder Aktionen, z. B. #fairliebt, FaireOstern,
Change Fashion oder Sweet Revolution? https://www.fairtracde-deutschland.de/fuer-unter-
nehmen/unser-service/unsere-kampagnen

11. Welche MalRnahmen setzt das Geschaft in Bezug auf Fairen Handel bereits um?

12. Welche Hurden sieht das Geschaft und wo bendtigt es Unterstutzung?
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Und mit freundlicher Unterstitzung durch die Volksbank Frankfurt Rhein/Main



