
B U S I N E S S  A N D  M A R K E T I N G  S T R AT E G Y F O R  FA S H I O N  E N T R E P R E N E U R S

“We turn your creative vision into a 

sustainable and profitable business.”

Nutze Künstliche Intelligenz für Deine perfekte 
Social Media Strategie



Du hast 2min (nutze Stichpunkte): 

• Wie ist Dein Name? 

• Was ist Dein Start-Up / Dienstleistung (in a nutshell)? 

oder 

• Was erwartest du von diesem Workshop? 

• Was ist Deine grö�te Stärke?

T E I L N E H M E R  I N T R O



• Multikulturell und mehrsprachig 

• Master in Modemanagement - Mailand 

• Einkäuferin und Store Manager - Schweiz 

• Founding Member and Buying Manager bei MR 

PORTER - London 

• Couture Consultancy, Beratung für Modemarken - 

New York 

• E-Commerce-Manager, The Listener Concept Store - 

Frankfurt 

• 2022 Beraterin und Ausbilderin 

• 2024 Dozentin Akademie Mode Schule 

• IG: @coutureconsultancy  

• LinkedIn: Katja Noschis Delaloye

A b o u t  K a t j a  N o s c h i s  D e l a l o y e



P l a n
2 4 . 1 0 . 2 4  -  1 0 - 1 2  U h r

1. Social Media Trends 

2. ABBPI Methode 

• Alleinstellungsmerkmale  

• Bio - Workshop - 15’ Minuten 

Pause 5 Minuten 

• Bilder 

• Planen 

• Interaktion 

• Bilder - Workshop - 10’ Minuten 

3. Fragen



S o c i a l  M e d i a  Tr e n d s

Das eigentliche Ziel der Social-Media-

Plattformen: 

• Die Verbraucher dazu bringen, so viel Zeit wie 

möglich in sozialen Medien zu verbringen. 

• Geld durch bezahlte Werbung verdienen. 

Ziele der Marke: 

• Qualitative Markenbekanntheit aufbauen. 

Einfach zu messende Ziele festlegen:  

• Messen, wie viele Besucher durch soziale 

Medien auf ihrer Webseite kommen und 

kaufen



Digitale Umsetzung in der Welt

Täglich verbrachte Zeit in sozialen Netzwerken weltweit von 2012 bis 2023, in Minuten.



Digitale Umsetzung in Deutschland

Im Januar 2022 gab es in Deutschland 70,90 Millionen Social Media-Nutzer, das entspricht 

85,1 Prozent der Gesamtbevölkerung. 

Mobilfunkverbindungen in Deutschland von 1992 bis 2022. 

Soziale Medien für das Mobiltelefon geeignet 



Digitale Umsetzung in Deutschland

Führende Social Media und Messaging-Plattformen in Deutschland im Jahr 2023. 

1. WhatsApp 

2. Facebook 

3. Instagram 

4. FB Messenger 

5. TikTok 

6. Pinterest 

…. 

12. LinkedIn 



Digitale Umsetzung in Deutschland

Instagram-Nutzung nach Altersgruppen in Deutschland.



1.A lleinstellungsmerkmale 

2.B io 

3.B ilder 

4.P lanen 

5.Interaktion

5  P u n k t e  S o c i a l  M e d i a  P o s t s  
K r e a t i o n s s t r a t e g i e



A

• Konsistenz in der allgemeinen 

Kommunikationsstrategie (halte immer 

deine Werte im Blick) 

• Eine optimale Webseite für das Google-

Search Ranking haben 

• Eine effektive Social-Media-Biografie

1. Alleinstellungsmerkmale



3. Model Anwendung - Kahindo

Kahindo Mateene, 

die Gründerin von  

Kahindo, 2017 New York 

Die Zielgruppe von Kahindo Mateene sind 

modebewusste, sozial engagierte Frauen, die 

Wert auf einzigartige, kulturell inspirierte 

Designs legen. Sie schätzen nachhaltige Mode 

und ethische Produktion sowie Inklusivität und 

Individualität. 

Preis Kleid: 200-520$ 

Retailers: Rent the Runway, Anthropologie, 

Industrie Africa, Shopbop, The Folklore, Lyst



4 .  A l l e i n s t e l l u n g s m e r k m a l e

USP immer zwei Niveau: 

1. Warum existiert die Marke? 

• Von Kahindo, eine Frau gegründet die aus 

einer Minderheit kommt 

• Ethische Lieferkette = faire Löhne und 

sichere Arbeitsbedingungen für alle 

Handwerker und Arbeiter 

• Eine Kraft für positive Veränderung mit 

lebendigen Kleidungsstücken, die 

Individualität ausdrücken 

• Schaffung nachhaltiger 

Arbeitsmöglichkeiten in Kenia



4 .  A l l e i n s t e l l u n g s m e r k m a l e

2. Was macht deine Marke?  

• Größen inklusive von XS bis 2XXL 

• Erschwingliche Preise 

• Nachhaltige Kleidung zur Minimierung der 

Umweltbelastung 

• Lebhafte Drucke, kräftige Farben und 

einzigartige Muster, die die kulturellen 

Inspirationen der Marke widerspiegeln 

• Maßgeschneiderte Stücke für besondere 

Anlässe



Wähle Alleinstellungsmerkmale/Schlüsselwörter, die potenzielle Kunden möglicherweise 

verwenden, wenn sie nach Produkte oder Diensleistungen wie deiner suchen.

1. Alleinstellungsmerkmale - Google-Ranking



Kahindo Mateene 1. Position Instagram gefolgt 2. Webseite, 3. LinkedIn & 4. Instagram

1. Social Media - Google-Ranking



2. Überprüfung, erstelle deine eigene Social Media Bio

Wichtige Elemente: 

1. Schlüsselwortoptimierung: Wähle Schlüsselwörter, die potenzielle Kunden möglicherweise 

verwenden, wenn sie nach Produkte oder Dienstleistungen wie deiner suchen. 

2. Stelle sicher, dass du bereits starke Markenelemente (Branding elements) in deiner 

Biografie hast. Achte auf Details wie Farben, eventuell Emoticons. 

3. Stelle sicher, dass dein Link in der Bio/Website Link aktuell ist. 

4. Du musst ein professionelles Konto haben und auch vom Desktop aus auf Facebook-

Analysen zugreifen können.



2. Bio - erstelle, überprüfe deine eigene Bio 
Instagram

2. Bio: Keywords, Branding, Link in Bio & Pro Account



2. GPT open version 

Überprüfung - Erstelle deine 

eigene Bio:  

Copy/paste Bio Text von IG: 

Frag nach einer Liste 



2. GPT open version 

Überprüfung - Erstelle deine 

eigene Bio:  



Wo r k s h o p  1
E v a l u a t e  y o u r  s o c i a l  m e d i a  

B i o  w i t h  c h a t  G P T

Du bist dran! 

Ziel: Wie gut ist dein Instagram oder LinkedIn 

Bio?  

Du hast 15 Minuten Zeit 

Copy in chat: 

Chat GPT: https://openai.com/ 

Achtung LISTE! 

Chat GPT Pro: your Link 

Is my bio optimised for IG/LinkedIn search? 

Please number list in a very clear way the 

elements I could improve in my IG/LinkedIn Bio. 

https://openai.com/


P l a n
2 4 . 1 0 . 2 4  -  1 0 - 1 2  U h r

Pause 

• Bilder 

• Planen 

• Interaktion 

• Bilder - Workshop - 15’ Minuten 

3. Fragen



3. Bilder 

3. Viele verschiedene Möglichkeiten, Bilder für deine Online-Präsenz zu 

nutzen. 

Halte es über die Kanäle hinweg konsistent:  

Webseite, LinkedIn Bio & IG link in bio 



3. Bilder und Bilderrechte

3. Übersetze deine Strategie in Bilder. 

Bildrechte, Passe auf! 

Google Search: 

Yahoo Bild Search 

Kostenlos bearbeiten, teilen und  
kommerziell verwenden



KI Bilder



KI Bilder



KI Bilder



3. Bilder KI Bias

3. Übersetze deine Strategie in 

Bilder: 

Bilder schaffen mit KI: ein Wort 

ändert alles 

Prompt 1: Fashion model posing 

for an innovative designer brand 

creating jumpsuits.  

Ultra realistic photography style, 

picture looks like a high end 

magazine. 



3. Bilder KI Bias

3. Übersetzen deine Strategie in 

Bilder: 

Prompt 2: Fashion model posing 

for an innovative designer brand 

creating jumpsuits.  

One line drawing









https://discord.com/channels/974519864045756446/979617962728226826






















https://chat.openai.com/g/g-2fkFE8rbu-dall-e
https://chat.openai.com/g/g-2fkFE8rbu-dall-e





