COUTURE

CONSULTANCY.

“We turn your creative vision into a
sustainable and profitable business.”

Nutze Kunstliche Intelligenz fur Deine perfekte
Social Media Strategie
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TEILNEHMER INTRO

Du hast 2min (nutze Stichpunkte):

e Wie ist Dein Name?
e Was ist Dein Start-Up / Dienstleistung (in a nutshell)?
oder

e \Was erwartest du von diesem Workshop?

e Was ist Deine grofste Starke?
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BON GENIE
GRIEDER
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LISTENER

SOABoceconi

SCHOOL OF MANAGEMENT

CoSTUME NATIONAL

\-/

MR PORTER

About Katja Noschis Delaloye

Multikulturell und mehrsprachig

Master in Modemanagement - Mailand
Einkauferin und Store Manager - Schweiz
Founding Member and Buying Manager bei MR
PORTER - London

Couture Consultancy, Beratung fur Modemarken -
New York

E-Commerce-Manager, The Listener Concept Store -
Frankfurt

2022 Beraterin und Ausbilderin

2024 Dozentin Akademie Mode Schule

|G: @coutureconsultancy

LinkedIn: Katja Noschis Delaloye
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1. Social Media Trends

2. ABBPIl Methode
e Alleinstellungsmerkmale

e Bio - Workshop - 15’ Minuten
Pause 5 Minuten
e Bilder

e Planen

 |nteraktion
e Bilder - Workshop - 10" Minuten

3. Fragen
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Social Media Trends

Das eigentliche Ziel der Social-Media-

Plattformen:

e Die Verbraucher dazu bringen, so viel Zeit wie
moglich in sozialen Medien zu verbringen.

e Geld durch bezahlte Werbung verdienen.

Ziele der Marke:

e Qualitative Markenbekanntheit aufbauen.
Einfach zu messende Ziele festlegen:

* Messen, wie viele Besucher durch soziale
Medien auf ihrer Webseite kommen und

kaufen
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Digitale Umsetzung in der Welt

Taglich verbrachte Zeit in sozialen Netzwerken weltweit von 2012 bis 2023, in Minuten.
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COUTU RE GWI: We Are Socizal, DataReportal; Hootsuite Waorldwide: GWI; DataReportal; 2012 1o 2023; 16-64 years; social media and messaging: Online survey
@ Slatista 2023
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Digitale Umsetzung in Deutschland

Im Januar 2022 gab es in Deutschland 70,90 Millionen Social Media-Nutzer, das entspricht

85,1 Prozent der Gesamtbevolkerung.
Mobilfunkverbindungen in Deutschland von 1992 bis 2022.

Soziale Medien fur das Mobiltelefon geeignet
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Digitale Umsetzung in Deutschland

Fuhrende Social Media und Messaging-Plattformen in Deutschland im Jahr 2023.

WhatsApp 82%
1. WhatsA
pp Facebook 61%
2. Facebook
Instagram 57.3%
3. Instagram
Facebook Messenger 37.3%
4. FB Messenger
] TikTok 33.6%
5. TikTok
. Pinterest
6. Pinterest :
Twitter 21.7%
1 2 . L| N ked I N Telegram 21.3%
Snapchat 20.6%
Skype 14.5%
Wirssage e © Statista 2023 K
COUTURE LinkedIn 13.3% Show source @

CONSULTANCYs



Instagram-Nutzung nach Altersgruppen in Deutschland.
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Share of users
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Digitale Umsetzung in Deutschland
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5 Punkte Social Media Posts

Kreationsstrategie

1 .AIIeinsteIIungsmerkmaIe

2. Bio
3.Bilder
4.Planen

5. |nteraktion

COUTURE

CONSULTANCY




1. Alleinstellungsmerkmale

e Konsistenz in der allgemeinen
Kommunikationsstrategie (halte immer
deine Werte im Blick)

e Eine optimale Webseite fur das Google-
Search Ranking haben

e Eine effektive Social-Media-Biografie

CONSULTANCYs



3. Model Anwendung - KA H\IDO

Kahindo Mateene, .
die Grunderin von

Kahindo, 2017 New York

Die Zielgruppe von Kahindo Mateene sind

modebewusste, sozial engagierte Frauen, die
Wert auf einzigartige, kulturell inspirierte
Designs legen. Sie schatzen nachhaltige Mode
und ethische Produktion sowie Inklusivitat und

Individualitat.

Preis Kleid: 200-520%

Retailers: Rent the Runway, Anthropologie,

Industrie Africa, Shopbop, The Folklore, Lyst




4. Alleinstellungsmerkmale

USP immer zwei Niveau:

1.

Warum existiert die Marke?

Von Kahindo, eine Frau gegrundet die aus
einer Minderheit kommt

Ethische Lieferkette = faire Lohne und
sichere Arbeitsbedingungen fur alle
Handwerker und Arbeiter

Eine Kraft fur positive Veranderung mit
lebendigen Kleidungsstucken, die
Individualitat ausdrucken

Schaffung nachhaltiger

Arbeitsmoglichkeiten in Kenia
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4. Alleinstellungsmerkmale

2. Was macht deine Marke?

e GrofBRen inklusive von XS bis 2XXL

e Erschwingliche Preise

e Nachhaltige Kleidung zur Minimierung der
Umweltbelastung

e Lebhafte Drucke, kraftige Farben und
einzigartige Muster, die die kulturellen
Inspirationen der Marke widerspiegeln

e MaRBRgeschneiderte Stucke fur besondere

Anlasse
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1. Alleinstellungsmerkmale - Google-Ranking

Wahle Alleinstellungsmerkmale/Schlusselworter, die potenzielle Kunden moglicherweise

verwenden, wenn sie nach Produkte oder Diensleistungen wie deiner suchen.

GO gle contemporary african prrinted fashion made in Kenya X § G Q

@ Pinterest

https://www.pinterest.com » Explore » Women's Fashion 3

25+ Stylish African Print Ankara Jackets in 2023

Check out this post for over 20 trendy Ankara print jackets that can be worn in a plethora of
ways. So many amazing styles in one place. Ankara | Dutch wax | ...

@ Pinterest

https://www.pinterest.com » Explore » Women's Fashion 3

Kenya traditional dowry wear | African dresses ... - Pinterest

It fastens in front with buttons, is made from 100% African print cotton. Fabric model
has on may not be available. Buyers will be asked to send me their body ...

KAHINDO
https://kahindo.com 3

KAHINDO | African-Inspired Fashion | Ethically Made in ...

KAHINDO is an ethical luxury fashion brand based in New York and made with love in

Africa. The brand embraces original prints and vibrant colors, paying homage ...



1. Social Media - Google-Ranking

Kahindo Mateene 1. Position Instagram gefolgt 2. Webseite, 3. LinkedIn & 4. Instagram

kahindo mateene X &

Images Products Videos News Books Finance

About 4,780 results (0,20 seconds)

) Instagram - kahindomateene
1,1K+ followers

Kahindo Mateene (@kahindomateene)

Founder & Designer @kahindo_nyc. Project Runway Season 12
Designer Congolese girl chasing a dream in NYC From Goma, DR...

KA GO gle contemporary african prrinted fashion made in Kenya

1 S

KAHINDO | African-Inspired Fashion | Ethically Made in Kenya

KAHINDO is an ethical luxury fashion brand based in New York and made with love in Africa.
The brand embraces original prints and vibrant colors, paying homage ...
About Us - About Founder - KAHINDO - Women's Dresses - Sale

KAHINDO
https://kahindo.com » pages » meet-kahindo-mateene-f...

Meet Our Founder: Kahindo Mateene

Kahindo Mateene is the founder of KAHINDO, an ethical women's clothing brand designed in
New York and ethically produced in Africa.

(A
.

Q

[m LinkedIn - Kahindo Mateene
990+ followers

Kahindo Mateene - Activator - Coralus

KAHINDO is a socially responsible womenswear brand that creates wearable art with a social
impact and is ethically made in Africa using fair trade practices ...

Instagram
(O) Ry

hitps://www.instagram.com : Kahindomateene

Kahindo Mateene (@kahindomateene)

Founder & Designer @kahindo_nyc. Project Runway Season 12 Designer Congolese girl
chasing a dream in NYC From Goma, DRC Li Travel. Fashion. Family.

& Vital Voices
= hitps://'www.vitalvoices.org » fellow » kahindo-mateene

Kahindo Mateene

Kahindo Mateene, the founder of KAHINDO, a New York-based ethical luxury fashion
brand established in 2017, is a creative visionary with a deep connection ...

. supportherstory.com
@ hitps://supportherstory.com » pages ; kahindo-mateene...

Meet Kahindo Mateene Founder of Kahindo - HerStory

Kahindo Mateene is the founder and creative visionary behind her namesake brand
KAHINDO. Kahindo strives to use her brand as a vehicle to create job ...



2. Uberprifung, erstelle deine eigene Social Media Bio

Wichtige Elemente:

1. Schlusselwortoptimierung: Wahle Schlusselworter, die potenzielle Kunden moglicherweise

verwenden, wenn sie nach Produkte oder Dienstleistungen wie deiner suchen.

2. Stelle sicher, dass du bereits starke Markenelemente (Branding elements) in deiner

Biografie hast. Achte auf Details wie Farben, eventuell Emoticons.

3. Stelle sicher, dass dein Link in der Bio/Website Link aktuell ist.

4. Du musst ein professionelles Konto haben und auch vom Desktop aus auf Facebook-

Analysen zugreifen konnen.
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2. Bio - erstelle, uberprufe deine eigene Bio

Instagram

2. Bio: Keywords, Branding, Link in Bio & Pro Account

T.s.mspomm TIPS FOR FASHION
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469 Beitrage 509 Follower 585 Gefolgt

Consultant and educator. Focus on digital & sustainability e i, ST

Ber?tungsagentur ‘ . ‘ . together again with you
Business and marketing strategy for lifestyle and fashion brands. Speaks ™= =1 I 13 Katia. You shifted me
& bio.site/coutureconsultancy from artist to

. . entrepreneur.
861 Konten in den vergangenen 30 Tagen erreicht. Insights ansehen

— Keiann Corlise,
founder Kass Swim —
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coutureconsultanc Profil Zum O

Werbetools
2. GPT open version y REsOSIen Archiy
Uberprufung - Erstelle deine 237 Beitrage 533 Follower 601 Gefolgt
eigene BIo: Consultant and educator. Focus on digital & sustainability
Beratungsagentur
Business and marketing strategy for lifestyle and fashion brands. Speaks ™= ==1 I ¥
Co py/paste Bio Text von IG: ¢ bio.site/coutureconsultancy

1800 Konten in den vergangenen 30 Tagen erreicht. Insights ansehen

Frag nach einer Liste

Consultant and educator. Focus on digital & sustainability

Beratungsagentur

Business and marketing strategy for lifestyle and fashion brands. Speaks ™ 4= H§ 0 1 52 This is

the text of my Instagram Bio, | provide business and marketing consulting for fashion and lifestyle
brands. What do you think? Is it optimised for Instagram search? Please number list in a very clear
way the elements | could improve in my Instagram Bio.
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2. GPT open version
Uberprifung - Erstelle deine

eigene Bio:

COUTURE

CONSULTANCY,

cn

atGPT

.. Keywords and Hashtags: Incorporate relevant keywords and hashtags related to your niche,

m
A

such as #fashionconsulting, #lifestylebrands, #sustainabilitystrategy, etc.

Specific Services or Specializations: Consider mentioning specific services or areas of
expertise within business and marketing consulting for fashion and lifestyle brands, such as
digital marketing strategies, sustainability initiatives, branding, etc.

. Call-to-Action: Include a clear call-to-action inviting visitors to contact you for consultations or

inquiries.

4. Location: If relevant, add your location to attract local clients or specify if you offer services

O

globally.
Visual Elements: Utilize emojis or other visual elements to make your bio visually appealing
and stand out.

0. Link to Website or Portfolio: If applicable, include a link to your website or portfolio where

potential clients can learn more about your services and past projects.
Client Testimonials or Achievements: Incorporate any client testimonials or notable
achievements to build credibility and trust with potential clients.

=. Consistency with Branding: Ensure consistency with your branding across your bio, profile

picture, and content to create a cohesive and professional impression.
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Workshop 1

Evaluate your social media
Bio with chat GPT

Du bist dran!
Ziel: Wie gut ist dein Instagram oder LinkedIn
Bio?

Du hast 15 Minuten Zeit

Copy in chat:

Chat GPT: https://openai.com/
Achtung LISTE!

Chat GPT Pro: your Link

Is my bio optimised for IG/Linkedln search?
Please number list in a very clear way the

elements | could improve in my IG/LinkedIn Bio.


https://openai.com/

Plan

24.10.24 - 10-12 Uhr

Pause
e Bilder

e Planen

e Interaktion
e Bilder - Workshop - 15’ Minuten
3. Fragen
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3. Bilder

@ bio.site

3. Viele verschiedene Moglichkeiten, Bilder fur deine Online-Prasenz zu
nutzen.

Halte es uber die Kanale hinweg konsistent:

Webseite, LinkedIn Bio & IG link in bio

Couture Consultancy
CCOONg;ll_-TLAJI\IRCE HOME OUR WORK ABOUT BUSINESS AND MATTFEETSTSL?;:\ATEE; FOR FASHION AND

© J @ in

e Website

3, 21.03.24 Jumpp Seminar 9.30 Uhr
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)

[0 &

v = ——— The best way to predict

the future is to create it.

Book your initial free consultation

— Peter Drucker —

fashion and lifestyle brands

“We turn youricreative visioninte‘a sustainable and {30 Visit our blog
rofitable busingss.” %, \ N
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3. Bilder und Bilderrechte

3. Ubersetze deine Strategie in Bilder.

. social media icons X Q
Bildrechte, Passe auf!
Q Alle M Bilder > Videos €= Nachrichten ¢ Lokale Suche Filter
Google SearCh ' Grolle « Farbe « Typ v Layout + Personen v Uhrzeit + Nutzungsrechte «
Yahoo Bild Search
v/ Alle

Alle Creative Commons

Offentliche Domane

Yahoo

hitps.//images.search.yahoo.com
Kostenlos teilen und verwenden

Yahoo Image Search

search Box - Search Assist.

Kostenlos teilen und kommerziell verwenden

Kostenlos bearbeiten, teilen und verwenden

Kostenlos bearbeiten, teilen und kommerziell verwenden

Kostenlos bearbeiten, teilen und

kommerziell verwenden
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3. Bilder KI Bias

3. Ubersetze deine Strategie in
Bilder:

Bilder schaffen mit Kl: ein Wort

andert alles

Prompt 1: Fashion model posing

for an innovative designer brand

creating jumpsuits.
Ultra realistic photography style,
picture looks like a high end

magazine.
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3. Bilder KI Bias

3. Ubersetzen deine Strategie in
Bilder:

Prompt 2: Fashion model posing
for an innovative designer brand
creating jumpsuits.

One line drawing
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https://discord.com/channels/974519864045756446/979617962728226826

































https://chat.openai.com/g/g-2fkFE8rbu-dall-e
https://chat.openai.com/g/g-2fkFE8rbu-dall-e







